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allégorie périphrase antithese
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3y« La périphrase consiste a remplacer un mot par sa

‘définition ou par une expression plus longue, tout enJ
gardant son sens. »
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On retrouve ici une ballerine présentant une autr! '
N l\ R o o

& & Aballerine.
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hyperbole personnification métaphore
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« Flgure de style qui consiste a exagerer l'expression pour

_mettre en relief une idée » "SI
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La nouvelle paire de collants de la marque Well esJ

Y résistante... Méme face aux plques du porc-épic
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CHAQUE JOUR, UNE PEAU SOYEUSE
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« Procede de langage qui conSlste a employer un terme
aé concret dans un contexte abstrait par substitution
| analoglque sans qu'il y ait d'élément introduisant |

formellement une comparaison» \
-« A& & A10%0% B U

La femme en utilisant ces disques demaquillants aura la
g reau aussi doce qu’une plume. -
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« Procédé de langage consistant en une mise en relatlon a
l'aide d'un mot de comparaison appelé le « comparatif », de
deux réalités appartenant a deux champs sémantiques

dlfferents mais partageant des points de similitudes. »
P & 4800800 " TN

" Une maison calme aux premiers abords peut devenir soudainement un
Enema de quartier grace au forfait proposé par Orange. Nous avons ici
une comparaison qui célebre la qualité d’un service collectif, ici le

cinéma, pour les besoins d’un service individuel, internet a la maison.




Heureusement, on ne vous
propose pas que le train.
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Caractere d'un signe qul possede plusueurs contenus
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i Lorsqu il est lu, ce mot a plusieurs sens ou des significations différentes ;

. des|gne aussi b‘e“ un patelin imaginaire que la celebre Ullle de New
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Cet été,
vn enfant sur trois

ne partira pas

en vacances.

Powr powveil partir en vacances,

des milliers d'enfants atlendent un gp_«‘e de votre par!t

Bon de sovtien pour jes vocances dvn enfant
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' sa pensée (ex. ce n'est pas mauvais pour c'est tres bon). »
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ﬂ La‘ lltote consiste a diminuer la taille d'un élément, voire l'éliminer, pour
| paradoxalement, lui donner plus d'importance ; c’est la balancoire vide
TP _ade Uenfant absent qui prend lCl toute la place. -

—ammmy. . ANy Ay il 2\

e




£ A

Ce n'est plus la péche qui donne a Truite,
cest la Truite, qun donne la péche.
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La \S:Truite

litote oxymore chiasme
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« Figure de rhétorique consistant a inverser deux groupes de
? mots (ex. « Blanc bonnet et bonnet blanc »). » “
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Lo qui donne la péche/la péche qui donne la truite ; cet ordre
muerse de deux phrases syntaxiquement identiques forme une antithese
o) ml’eSEment parallele ) - -
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« Ressemblance établie par l'esprlt (association d'ldees)

entre deux ou plusieurs objets de pensée normalement
77N
L plante carnivore fait penser a la bouteille parce que son aspect

\ presente des similitudes ; elle permet de suggérer que la bouteille

apparemment innocente contient en réalité de l'alcool a U’effet intense.
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14 Avril 2005
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Une banque francalse

remunere les comptes courants’
des le premier euro.
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Cette publicité est un clin d’oeil a La liberté guidant
le peuple de Delacroix. L’écureuil symbolise L'épargnej™\
car il met de coté des noisettes dans des cachettes |
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La douce violence
d'un parfum d'homme
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« Figure de style qui consiste a allier deux mots de sens

- DTN o tradictoires. » ‘
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’oxgmore « la douce violence » associe deux termes opposeés pou'J
tradutre a la fois la sensualité agréable et U'intensité brute que
: degage leparfum masculm Drahhar N0lr
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FAUCHEE:
FASHION
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sonore percutant et mémorisable.»

NN iy

L’xpresswn « fauchées mais fashion » joue sur une allitération en |
[f] qui la rend accrocheuse, tout en utilisant une antlthese entre le
' manque d’argent et l’elegance TN
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«La personnification consiste a attribuer des traits, des
sentlments ou des comportements humains a un objet, un
- ¥ animal... »
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~Une tranche de viande est assise sur une place de metro et




